Allgemeine Verkaufs-, Liefer- und Zahlungshedingungen Creativ Werbung

1. Die Lieferungen, Leistungen und Angebote des Lieferanten sowie dessen Haftung erfolgen
ausschlieBlich aufgrund dieser Geschaftsbedingungen, Abdnderungen bediirfen der Schriftform.

2. Angebote, Vertragsabschlul

a) Angaben in Prospekten, Anzeigen usw. sowie unterbreitete Angebote sind unverbindlich und
freibleibend. Lediglich an speziell ausgearbeitete Angebote halt sich der Lieferant bei entsprechender
schriftlicher Zusage fiir den in der Zusage genannten Zeitraum gebunden.

b) Gestalterische und konzeptionelle Vorabeit ist auch dann zu vergiiten, wenn es nicht zum Auftrag/Um-
setzung kommt.

3. Urheberrechte

a) Fiir die Priifung des Rechtes der Vervielféltigung aller Druckunterlagen ist der Auftraggeber allein
verantwortlich. Der Auftraggeber haftet allein, wenn durch die Ausfiihrung seines Auftrages Rechte Dritter
verletzt werden. Der Auftraggeber hat den Lieferant von allen Anspriichen Dritter wegen einer solchen
Rechtsverletzung freizustellen.

b) Alle urheberrechtlichen Nutzungsrechte in jeglichem Verfahren und zu jeglichem Verwendungszweck
an eigenen Skizzen, Entwiirfen, Originalen, Filmen und dergleichen verbleiben, vorbehaltlich ausdriickli-
cher, schriftlicher anderweitiger Regelung, der Agentur Creativ Werbung.

¢) Die Entwiirfe und Reinzeichnungen diirfen ohne ausdriickliche Einwilligung der Agentur Creativ
Werbung weder im Original noch bei der Reproduktion verandert werden. Jede vollsténdige oder teilweise
Nachahmung ist unzulssig.

d) Die Agentur Creativ Werbung iibertrdgt dem Auftraggeber die fiir den jeweiligen Verwendungszweck
erforderlichen Nutzungsrechte. Soweit nichts anderes vereinbart ist, wird nur das einfache Nutzungsrecht
tibertragen. Die Agentur bleibtin jedem Fall, auch wenn sie das ausschlieBliche Nutzungsrecht eingerdumt

hat, berechtigt, ihre Entwiirfe und Vervielfdltigungen davon im Rahmen der Eigenwerbung zu verwenden.

e) Eine Weitergabe der Nutzungsrechte an Dritte bedarf der schriftlichen Vereinbarung zwischen der
Agentur und dem Auftraggeber.

f) Die Agentur Creativ Werbung hat das Recht, auf den Vervielféltigungsstiicken als Urheber genannt zu
werden.

g) Die Agentur Creativ Werbung ist bestrebt, die Urheberrechte der verwendeten Grafiken und Texte zu
beachten, von ihr selbst erstellte Grafiken und Texte zu nutzen oder auf lizenzfreie Grafiken und Texte
zuriickzugreifen. Sollte sich auf ihren Seiten oder Printmedien dennoch eine ungekennzeichnete, aber
durch fremdes Copyright geschiitzte Grafik oder ein Text befinden, so konnte das Copyright von der Agentur
(reativ Werbung nicht festgestellt werden. Im Falle einer solchen unbeabsichtigten Copyrightverletzung
wird die Agentur die entsprechende Grafik bzw. den Text nach Benachrichtigung entfernen bzw. mit dem
entsprechenden Copyright kennzeichnen.

h) Die rechtliche Verwendbarkeit von durch den Kunden bereitgestellten Materialien (Text, Bilder, Fotos,
Grafiken, Filme, Musik und Sound) liegt nicht im Verantwortungsbereich der Agentur Creativ Werbung.
Dies gilt inshesonders, wenn solche Objekte ohne die Kenntnis der Agentur mit Urheberrechten Dritter
behaftet sind.

i) Eine Haftung der Agentur Creativ Werbung fiir Urheberrechtsverletzungen ist in jedem Fall ausgeschlos-
sen. Das gilt im besonderen fiir Texte, Fotos und Grafiken, die im Auftrag, Nutzen und Interesse bzw. auf
Anweisung des Auftraggebers verwendet werden.

4. Herausgabe von Daten

a) Die Agentur Creativ Werbung ist nicht verpflichtet, Datentréger, Dateien und Daten herauszugeben.
Wiinscht der Auftraggeber, dass ihm Datentrager, Dateien und Daten zur Verfiigung gestellt werden, ist
dies schriftlich zu vereinbaren und gesondert zu vergiiten.

b) Hat die Agentur dem Auftraggeber Datentréger, Dateien und Daten zur Verfiigung gestellt, diirfen diese
nur mit Einwilligung der Agentur verandert werden.

¢) Die Agentur haftet auBer bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit nicht fiir Méngel an Datentragern,
Dateien und Daten. Die Haftung der Agentur ist ausgeschlossen bei Fehlern an Datentragern, Dateien und
Daten, die beim Datenimport auf das System des Auftraggebers entstehen.

5. Gestaltungsfreiheit und Vorlagen

a) Im Rahmen des Auftrags besteht fiir die Agentur Creativ Werbung Gestaltungsfreiheit. Wiinscht der
Auftraggeber wihrend oder nach der Produktion Anderungen, so hat er die Mehrkosten zu tragen.

b) Der Auftraggeber versichert, dass er zur Verwendung aller der Agentur iibergebenen Vorlagen
berechtigt ist und dass diese Vorlagen von Rechten Dritter frei sind. Sollte er entgegen dieser Versicherung
nicht zur Verwendung berechtigt oder sollten die Vorlagen nicht frei von Rechten Dritter sein, stellt der
Auftraggeber die Agentur Creativ Werbung im Innenverhaltnis von allen Ersatzanspriichen Dritter frei.

6. Preise, Preisanderungen

a) Die Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

b) Die Preise schlieBen Verpackungs- und Versandkosten nicht ein.

¢) Soweit zwischen den Vertragspartnern nicht anders vereinbart, hdlt sich die Agentur Creativ Werbung
drei Monate an die erstellten Angebote gebunden. Falls es zu ausserordentlichen und unerwarteten

Preiserhdhungen seitens unserer Lieferanten kommen sollte, konnte dies zu einer Nachkalkulation fiihren.

d) Werden die Entwiirfe erneut oder in groBerem Umfang als urspriinglich vorgesehen genutzt, so ist der
Auftraggeber verpflichtet, eine Vergiitung fiir die zusétzliche Nutzung zu zahlen.

7. Lieferungen, Lieferzeiten

a) Angegebene, auch schriftlich genannte Lieferzeiten sind unverbindlich, es sei denn, dass der Lieferant
schriftlich einen verbindlichen Liefertermin zugesagt hat. Gerét der Lieferant in Verzug, so hat der Kaufer
nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen zwei haltbare Nachtermine zu setzen; werden diese
wiederum nicht eingehalten, kann er vom Vertrag zuriicktreten. Ein Vertragsriicktritt wegen Nichterfiil-
lung ist insoweit jedoch ausgeschlossen, als die Verzogerung auf hohere Gewalt oder auf Ereignisse
zuriickzufiihren sind, die die Lieferung wesentlich erschweren oder unmdglich machen, ohne dass der

Lieferant dies zu vertreten hat. Dies gilt auch bei verbindlichen Fristen und Terminen.

b) Die Dauer der vom Auftraggeber gesetzlichen zu setzenden Nachfristen wird im iibrigen auf 2 Wochen
festgelegt, die mit Eingang der Nachfristung beim Lieferant beginnen.

¢) Minder- oder Mehrlieferung bis zu 10 % der Menge der bestellten Artikel muss aus technischen Griinden
vorbehalten bleiben.

8. Gefahriibergang und Versand

a) Bei Versand des Kaufgegenstandes geht die Gefahr auf den Auftraggeber iiber, sobald die Sendung an
die Transport ausfiihrenden Personen iibergeben worden ist oder zwecks Versendung die Geschéftsraume
des Verkaufers verlassen hat. Wird der Versand auf Wunsch des Auftraggebers verzogert, geht die Gefahr
mit der Meldung der Versandbereitschaft auf ihnen iiber. Auf Wunsch des Auftraggebers werden
Lieferungen in seinem Namen und auf seine Rechnung gegen Transportschaden versichert.

9. Zuzahlung

a) Soweit nicht anders vereinbart ist, hat die Zahlung des Kaufpreises in bar bei Betragen unter 100,- Euro
netto zu erfolgen, ansonsten auf Rechnung sofort und ohne Abzug.

b) Wechsel und Schecks werden nur erfiillungshalber entgegengenommen, alle damit verbundenen
Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers. Eine Gewahr fiir rechtzeitige Vorlegung wird nicht ibernom-
men.

o) Ubersteigt die Nettoauftragssumme 3000,- Euro, wird eine Vorauskasse von 50 % der Auftragssumme
erhoben. In Einzelféllen, insbesondere bei Neukunden, kann diese Regelung auch auf Auftrage mit
geringerem Auftragswert angewandt werden.

d) Im Falle des Zahlungsverzuges ist der Lieferant berechtigt, Verzugszinsen in Hohe der gesetzlichen
Regelungen zu berechnen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird dadurch nicht
ausgeschlossen.

e) Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung nur berechtigt, wenn die Gegenforderungen unbestritten oder
rechtskraftig festgestellt sind.

10. Gewahrleistung und Haftung

a) Stellt sich innerhalb der gesetztlichen Gewahrleistungsfrist heraus, dass der Liefergegenstand bei
Ubergabe/Gefahreniibergang mangelhaft ist, so ist der Lieferant lediglich verpflichtet, nach seiner Wahl
nachzubessern oder Ersatz zu leisten.

b) Schldgt die Nachbesserung nach dreimaligen entsprechenden Versuchen des Lieferanten fehl, so ist der
Auftraggeber berechtigt, nach seiner Wahl Herabsetzung des Kaufpreises oder Riickgangigmachen des
Vertrages zu verlangen. Gleiches gilt fiir den Fall, dass der Lieferant im Rahmen des ihm eingerdumten
Wahlrechtes sich fiir eine Ersatzlieferung entschieden hat.

¢) Weitergehende Schadenersatzanspriiche, insbesondere wegen Unmdglichkeit der Leistung, wegen
Nichterfiillung, aus positiver Vertragsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus
unerlaubter Handlung sind sowohl gegen den Lieferanten, als auch gegen dessen Erfiillungs- bzw.
Verrichtungsgehilfen ausgeschlossen, soweit der Schaden nicht vorsétzlich oder grob fahrlassig verursacht
wurde. Dies gilt insbesondere auch fiir Mangelfolgeschaden sowie fiir die Haftung wegen zugesicherter
Eigenschaften.

d) Die Erfiillung der Vertrage erfolgt nach Vorlage eines Korrekturabzuges durch den Lieferant, welcher
vom Auftraggeber sorgféltig zu priifen ist. Eine Haftung des Lieferanten fiir dabei iibersehene Fehler ist
grundsatzlich ausgeschlossen.

e) Mit der Abnahme des Werkes iibernimmt der Auftraggeber die Verantwortung fiir die Richtigkeit von
Text und Bild.

f) Die Agentur haftet nicht fiir die wettbewerbs- und markenrechtliche Zuldssigkeit und Eintragungs-
fahigkeit ihrer Entwiirfe und sonstiger Designarbeiten.

g) Riigen und Beanstandungen gleich welcher Art sind innerhalb von zwei Wochen nach Lieferung
schriftlich der Agentur Creativ Werbung geltend zu machen. Danach gilt das Werk als vertragsgema und
mangelfrei abgenommen.

h) Die Agentur iibernimmt keinerlei Gewahr fiir die Aktualitat, Korrektheit, Vollstandigkeit oder Qualitdt
der bereitgestellten Informationen. Haftungsanspriiche gegen die Agentur, die sich auf Schaden
materieller oder ideeller Art beziehen, welche durch die Nutzung oder Nichtnutzung der dargebotenen
Informationen bzw. durch die Nutzung fehlerhafter und unvollstandiger Informationen verursacht wurden
sind grundsétzlich ausgeschlossen, sofern seitens der Agentur kein nachweislich vorstzliches oder grob
fahrlassiges Verschulden vorliegt.

11. Eigentumsvorbehalt

a) Bis zur Erfiillung aller Forderungen, die dem Lieferanten aus jedem Rechtsgrund gegen den Auftragge-
ber jetzt oder kiinftig zustehen, behlt sich der Lieferant das Eigentum an den gelieferten Waren vor
(Vorbehaltsware). Der Auftraggeber darf iiber die Vorbehaltsware nicht verfiigen.

b) Bei Zugriffen Dritter - inshesondere Gerichtsvollzieher - auf die Vorbehaltsware wird der Auftraggeber
auf das Eigentum des Lieferanten hinweisen und diesen unverziiglich benachrichtigen.

¢) Bei vertragswidrigem Verhalten des Auftraggebers - inshesondere bei Zahlungsverzug - ist der Lieferant
berechtigt, die Vorbehaltsware auf seine Kosten zuriickzunehmen bzw. die Herausgabe an sich zu
verlangen. In der Zuriicknahme oder der Herausgabe an ihn sowie in der Pfandung der Vorbehaltsware
durch den Lieferant selbst liegt - soweit nicht das Abzahlungsgesetz Anwendung findet - kein Riicktritt
vom Vertrag.

d) An Entwiirfen und Reinzeichnungen werden nur Nutzungsrechte eingerdumt, nicht jedoch Eigentums-
rechte iibertragen.

12. Schlusshestimmungen
Sollten einzelne Bestimmungen dieser Bedingungen unwirksam sein, so wird dadurch die Wirksamkeit der
iibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die Vertragspartner verpflichten sich, anstelle der rechtlich
unwirksamen Bestimmung eine wirksame zu setzen, die dem mit der unwirksamen Bestimmung
verfolgten Zweck wirtschaftlich am nachsten kommt.

Stand 2015



